nowe
horyzonty
edukacji
filmowej

CYKL | TRUDNE TEMATY
GRUPA WIEKOWA | SZKOLA PONADPODSTAWOWA
PRZEDMIOT | JEZYK POLSKI

MATERIALY DYDAKTYCZNE DLA NAUCZYCIELA
SCENARIUSZ LEKC]JI

opracowanie: Tadeusz Banowski

FILM | ,CALY TEN CUKIER"
»That Sugar film", Australia 2014, 101 min.

rezyseria: Damon Gameau

scenariusz: Damon Gameau

zdjecia: Judd Overton

muzyka: Jojo Petrina

montaz: Jane Usher

obsada: Damon Gameau, Isabel Lucas, Jessica Marais, Stephen Fry, Hugh Jackman, Zoe Tuckwell-Smith, Ken Sikaris

REKLAMA | JEJ JEZYK. 0 FUNKCJACH | SRODKACH WYRAZU PRZEKAZOW
REKLAMOWYCH

Temat lekcji
Reklama i jej jezyk. 0 funkcjach i $érodkach wyrazu przekazéw reklamowych.

Czas trwania lekcji
45 min

Cele lekcji
Podczas lekcji uczen:

> analizuje tekst jezykowy;

> dostrzega elementy manipulacji jezykowej w reklamie;
- wskazuje cele i funkcje reklamy;

- ¢wiczy umiejetnos$é wnioskowania;

> odczytuje informacje zawarte w tekstach kultury.

Powigzanie z podstawa programowa
Podczas lekcji uczen:




rozwija krytyczne myslenie i sprawnosci logiczne poprzez analize wybranych pytarn i argumentdéw
filozoficznych (filozofia);

9

- ksztattuje umiejetnosci rozumienia roli mediéw oraz ich wptywu na zachowania i postawy ludzi, a takze
krytycznego odbioru przekazéw medialnych oraz $wiadomego korzystania z nich (jezyk polski);

9

przedstawia zasady racjonalnego zywienia (biologia);
-> podaje przyczyny otytosci oraz sposoby jej profilaktyki (biologia).

Metody i formy pracy
Podczas lekcji nauczyciel wykorzystuje nastepujace metody i formy pracy z uczniem:

-> praca z tekstami kultury (film, reklama, tekst jezykowy)
-> burza mdzgéw

-> praca w grupach

- dyskusja

Srodki dydaktyczne
Podczas lekcji nauczyciel wykorzystuje nastepujace srodki dydaktyczne:

- film ,Caty ten cukier”
- teksty Zrédtowe
- materiat graficzny — przyktady reklam i kadry z filmu

Przygotowanie do lekcji

Lekcja powinna sie odby¢ po obejrzeniu filmu ,Caty ten cukier” w rezyserii Damona Gameau'a. Na wczesniejszych
zajeciach nauczyciel zadaje prace domowa — prosi uczniéw, by wypisali swoje ulubione reklamy z gazet, spoty
reklamowe oraz zapoznali sie z tekstem Jerzego Bralczyka i na jego podstawie przygotowali sie do dyskusji na temat:
Z jakich tekstow kultury i w jakim celu korzysta reklama?

Tekst do pracy w domu:

Poniewaz gtéwna funkcja reklamy, naktanianie, wigze sie w mowie z trybem rozkazujagcym, mozna by sie
naiwnie spodziewat, ze w tekstach reklamowych powinna to by¢ forma podstawowa. W istocie za$ nawet wtedy, gdy
sie pojawia, nie odnosi sie na og6t do tej czynnosci, o ktéra w namawianiu chodzi. Na powierzchni mamy opowiesci,
pytania i odpowiedzi, wnioskowania, wyrazenia ekspresji, obietnice i watpliwosci. Naprawde matryca jezykowego aktu
reklamowego jest rada lub prosba: ,Skorzystaj z naszej oferty, kup X", ale czytamy i styszymy najczesciej wypowiedzi,
ktdre rady ani prosby nie przypominaja: ,Ach, jakie X jest dobre”, ,Czy masz juz X?", ,Kupitam wtasnie X".

(...)

Reklama manipuluje udawaniem. Udaje piosenke, zabawe, prognoze pogody i wyktad naukowy. Odbiorce
oszukac trudno, ale czasem, zwtaszcza w radiu, tym najbardziej ztudnym medium, kiedy stuchamy nieuwaznie, mozna
reklame wziag¢ za co innego i mysle¢, ze to po prostu wywiad czy artystyczny wyraz radosci zycia. Reklama, uciekajac
sie do konwenciji innych gatunkéw wypowiedzi, kryje wtasna konwencje.

Bywa jednak odmiennie. Mozemy zachowac sie odwrotnie i zastosowaé pokazywanie konwencji reklamowej,

jej uswiadamianie, w celu zjednania odbiorcy — zwtaszcza odbiorcy podejrzliwego. Reklama moze wiec méwic o tym, ze
jest reklama.
«MoglibySmy wymysli¢ lepsza reklame, ale nie lepsze papierosy” — gtosi napis i jest w istocie perfidny: pokazuje
odbiorcy, $wiadomemu reklamowych konwencji, ze to na pewno nie reklamie papierosy zawdzieczajg swoje
powodzenie. Taki chwyt moze przybraé postac retorycznego chwytu zwanego praeterito i polegajacego na tym, ze méwi
sie o tym, o czym rzekomo sie nie mowi. Tekst: ,Nie potrzebujemy zadnej reklamy” moze by¢ dobrym tekstem
reklamowym. Taki charakter ma ograniczanie sie do nazwy produktu, a raczej mdwienie o tym ograniczeniu: ,XX
— bez zbednych stéw", ,XX. Nic wiecej.” (...) Zdanie o ,czekoladzie, ktérej smaku nie sposéb opisa¢ stowami" w pewnym
stopniu jednak opisuje ten smak. Swiadomoéé konwencji reklamowych moze by¢ zrédtem dobrej zabawy. Jedna
kampanii reklamowych, eskalujgca niemal do absurdu zalety reklamowanego produktu, konczyta sie sloganem XX —
nie przesadzajmy" i byta $wietnym puszczeniem oka do rozbawionego odbiorcy.

[Zrédto: Jerzy Bralczyk, ,Jezyk na sprzedaz”, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, 2004, s. 49-52]

PRZEBIEG LEKC]I

Wprowadzenie
Nauczyciel przedstawia temat lekcji, a nastepnie prezentuje uczniom krétki film z udziatem prof. Bralczyka:



[Zrédto: http://scholaris.pl/resources/run/id/104674 lub
http://av.epodreczniki.pl/RepositoryAccess2/!U141512(,,webm_med)?vn=4Gsn=1]

W odniesieniu do filmu i pracy domowej uczniowie wymieniajg teksty kultury, o ktérych wspomina prof. Jerzy Bralczyk,
wymieniajac przy tym cele reklamy. Na podstawie przygotowanych reklam i spotéw uzasadniaja swéj wybdr, wskazujac,
ich zdaniem, cechy dobrej reklamy. Prowadzacy zapisuje propozycje uczniéw na tablicy.

Przewidywane odpowiedzi:

- reklama korzysta z réznych konwencji — moze przybierac forme tekstu, grafiki, audycji radiowej, basni, bajki,
spotu, filmu itp.

- reklama stuzy naktanianiu, przekonaniu odbiorcy do nabycia produktu, przedstawieniu zalet towaru,
podkresleniu jego przydatnosci przez wskazanie cech i zalet; reklama manipuluje, stosujac jezykowe i wizualne
chwyty, charakterystyczne dla gatunkow, z ktdrych korzysta, uzywa retoryki

- cechami dobrej reklamy moga by¢: humor/Zart/dowcip, oryginalnosé, ciekawa szata graficzna, zastosowane
efekty wizualne (uczniowie moga wskazac inne cechy)

Realizacja tematu
Nauczyciel wyswietla reklame Melchiora Wankowicza ,Cukier krzepi”, pochodzaca z dwudziestolecia miedzywojennego.

) MELCHIOR WANKOWICZ, ,,CUKIER KRZEPI"
[Zrédto: http://bi.gazeta.pl/im/5/9319/233192150.jpg]

Informuje, ze hasto to stato sie sloganem. Wyjasnia pojecie jako ,krétkie hasto reklamujace co$, utarty zwrot” [Zrédto:
https://sjp.pwn.pl/slowniki/slogan.html] oraz wymienia jego wtasciwosci:

- jest krdtki, by odbiorca doszukiwat sie tresci
-> posiada stowa i zwroty wartosciujgce — wptywa na uczucia
-> kierowany jest bezposrednio do adresata w celu stworzenia bliskosci

Uczniowie podaja inne przyktady sloganéw reklamowych, nauczyciel moze uzupetni¢ propozycje.

Przewidywane odpowiedzi:

»Z RKasig ci sie upiecze”

~Media Markt — nie dla idiotow"

.L'Oréal — poniewaz jeste$ tego warta”
«Nokia — taczy ludzi" (,Connecting people”)
«No to Frugo”

.Gilette — najlepsze dla mezczyzny”

inne odpowiedzi uczniéw

L2 20 20 20 20 28 2

Prowadzgcy wyswietla reklame z hastem wymyslonym przez Agnieszke Osieckia: ,Coca-Cola. To jest to!" Prosi uczniéw
o0 wskazanie retorycznych zabiegdéw jezykowych, petnigcych funkcje manipulacyjna oraz analize formy graficznej.


http://scholaris.pl/resources/run/id/104674
http://av.epodreczniki.pl/RepositoryAccess2/!U141512(,,webm_med)?vn=4&sn=1
http://bi.gazeta.pl/im/5/9319/z9319215O.jpg
https://sjp.pwn.pl/slowniki/slogan.html

Coca=Cola.

Coca-Cola najpopularniejszy
crzezwiajacy nap6j $wiata !
Jest juz w Warszawie !
Sprobuj.a zrozumiesz
dlaczego pije sie ja na Swiecie
ponad 150 milionow razy dziennie.

Zimna. . . . . , wyborna,
nieporéwnanie orzeiwiajgca. [
Zadajcie Coca—Coli tam,
gdzie widzicie ten znak ! e |

elkowara pod nadzorem The Coca-Cola Company przez Warszawsiie Zaklady Piwowarsiie

AGNIESZKA OSIECKA, ,COCA-COLA.TO JEST TO!"
[Zrédto: http://g9.forsal.pl/p/ wspolne/pliki/916000/916570-222.jpg]

Przewidywane odpowiedzi:

->

>

krdtkie hasta w postaci réwnowaznikéw z wykrzyknieniem, epitety oceniajace (najpopularniejszy, wyborna,
nieporéwnanie orzeZwiajgca), wyliczenia (najpopularniejszy, orzezwiajacy), impresywna funkcja jezyka —
naktanianie (sprébuj), przytoczenie statystyk, miejsca lokalizacji (Warszawa jako stolica), bezposredni zwrot —
stosowanie drugiej osoby liczby mnogiej

usmiechnieta dziewczyna, przystonieta butelkg i szklanka z napojem (mimo ze plany pokrywaja sie, Coca-Cola
jest bardziej wyeksponowana)

Nauczyciel informuje, ze reklama korzysta z tych samych $rodkdéw jezykowych, co teksty literackie. Podaje niektére
rodzaje $rodkdw, uczniowie mogg uzupetniac o przyktady:

>

N 2R 2 2

N
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okreslenia oddziatujace na wole odbiorcy, np. czasowniki modalne (powiniene$, musisz, warto), przymiotniki
wartosciujace i stopniujagce (wyjatkowy, niepowtarzalny, jedyny w swoim rodzaju, idealny, orysinalny,
najtanszy, najlepszy) lub odnoszace sie najwazniejszych cech produktu (nowy, tani, pewny, naturalny,
skuteczny)

wyrazy podkreslajace prestiz i wyjatkowosc¢ (styl, klasa, smak, elegancja)

okreslenia odnoszace sie do wartosci i do sfery emocjonalnej (mitosci, zdrowia, rodziny, przyjazni)
wyolbrzymienia (bezkonkurencyjna cena, idealny produkt, legendarny smak)

zapozyczenia jezykowe oraz kulturowe (hit, trend, motywy biblijne, nawigzania do literatury, filmu, np. ,Mars
krzepi”, ,Nowe szaty krdéla makaronu”, ,Ojciec pra¢?”, ,Stodki przedmiot pozadania” — od filmu ,Mroczny
przedmiot pozgdania”)

modyfikowanie zwigzkéw frazeologicznych (np. ,Czekolada MGM's rozptywa sie w ustach, a nie w dtoni”,
+Fortuna owocem sie toczy")

dwuznacznosci znaczeniowych (,Mariola o kocim spojrzeniu”, ,Olej, inny olej!")

neologizmy (Smiejzelki, Mlekotaki)

Nauczyciel informuje, ze ze wzgledu na korzysci wynikajace z reklamy, intencja wypowiedzi jest w niej ukryta. Nastepnie
pyta ucznidw, co jest tematem filmu ,Caty ten cukier” w rez. Damona Gameau'a.

Przewidywane odpowiedzi:

.Caty ten cukier” to film o: zdrowym Zywieniu, negatywnym wptywie cukru na organizm, manipulacji koncernéw
przemystowych, eksperymencie dietetycznym rezysera.

Prowadzacy na jednym ekranie wyswietla kadry z filmu reklamujgce Coca-Cole. Uczniowie pracujg w trzech grupach —
kazda z nich analizuje warstwe jezykowa i wizualna reklamy. Liderzy grup prezentuja efekty pracy.

Przewidywane odpowiedzi:

V2R 20 28 2R 20 2

stosowanie znaku firmowego — popularnosé logo
uzycie sloganu

bezposredni zwrot do adresata — bliskosc z odbiorca
tryb rozkazujacy

panoramiczny ksztatt — szeroki zasieg reklamy
prosta, widoczna czcionka


http://g9.forsal.pl/p/_wspolne/pliki/916000/916570-222.jpg

-> intensywna kolorystyka — wytacznie w barwach firmowych;
-> gwiazda muzyki Beyoncé — podwyzszenie rangi produktu Pepsi
-» inne odpowiedzi uczniéw

Kadry do wyswietlenia:

Grupa 1

Grupa 2

.CIESZ SIE COCA-COLA"

Grupa 3

2| A4
3) 4

= I

\ d

b q

v Z0\ :

.PEPSI — ZY) CHWILA"

Podsumowanie tematu
Nauczyciel prosi uczniéw o przypomnienie niezbednych elementéw tekstu reklamowego oraz cech $wiadczacych
o skutecznosci reklamy. Propozycije zostaja zapisane na tablicy.

Przewidywane odpowiedzi:



Elementy tekstu reklamowego:
-> informacja o produkcie (producencie)
-» informacje o przeznaczeniu lub przydatnosci produktu

Skutecznos$¢ reklamy:

atrakcyjnos$¢ — zwrdcenie uwagi poprzez hasto, warstwe wizualna

sugestywno$¢ — przekonanie odbiorcy, naktonienie do kupna, solidna argumentacja
jasnos¢ przekazu — czytelny komunikat, tatwy do przetworzenia

zwieztos$¢ — krotka forma, hasto, slogan

oryginalnos¢ — ciekawy tekst, wyrdzniajacy sie sposrdd innych

dostosowanie do odbiorcy — zwrécenie uwagi na adresata, jego oczekiwania

N2 2R 2 2R 20 2

Nauczyciel prezentuje film z udziatem prof. Leszka Putki:

[Zrédto: http://www.scholaris.pl/zasob/100466 lub

http://av.epodreczniki.pl/RepositoryAccess2/1U227746(,, webm_med)?vn=4Gsn=1]

oraz wyswietla tekst prof. Bralczyka. Uczniowie wyciagaja wnioski, zwracaja uwage na role innych niz stowo form
przekazu i ich znaczenie dla przekazu reklamowego.

Reklama wspéttworzy uniwersum medialne — i uniwersum kulturowe. Nalezac do sfery, dla ktorej
przenikanie miedzykulturowe jest w wysokim stopniu charakterystyczne, jednoczesnie czerpie wiele inspiracji z
odwotan do kulturowych swoistosci (...).

Dawniej stowa miaty wartos¢, nazywaty i stabilizowaty informacje. Powotywaty do zycia zjawiska, ich
uzycie byto aktem sprawczym. In principio erat Verbum (od autora: tac. Na poczatku byto Stowo). Obrazy
ogladanego swiata nie stabilizowaty informacji, doznawano ich tylko, byty zmienne, wrazeniowe. Dzis$ relacja sie
zmienita: rola stéw ogranicza sie czesto do zapowiadania obrazéw. Stowa sa dowolnie uzywane, ulotne i
niezobowigzujgce. Mozna sie nimi nie przejmowac i swobodnie je odnosi¢ do rzeczywistosci, ktdrej nie narusza.
[Zrédto: Jerzy Bralczyk, .Jezyk na sprzedaz”, Gdariskie Wydawnictwo Psychologiczne, 2004, s. 135-137]

Przewidywane odpowiedzi:
-> zaréwno w literaturze, jak i w reklamie stowo jest tworzywem, jednak w reklamie petni ono inng funkcje:
wptywa na shkutek, korzysci, jest czesto abstrakcyjne wobec rzeczywistosci
- w reklamie stowo ma znaczenie skrotowe, dowolne, odnosi sie do stereotypdw
-> tekst w reklamie potgczony jest z obrazem lub inna forma wizualng (plakat, bilbord, animacja, film)

Praca domowa

Obejrzyj teledysk z  filmu ,Caty ten cukier" do piosenki ,That Sugar Song" [Zrddto:
https://www.youtube.com/watch?v=Ix-s06ifG_0]. W konteksécie klipu i catego filmu, opisz chwyty reklamowe
zastosowane przez Gameau'a. Jaka, twoim zdaniem, petnig one funkcje?



http://www.scholaris.pl/zasob/100466
http://av.epodreczniki.pl/RepositoryAccess2/!U227746(,,webm_med)?vn=4&sn=1
https://www.youtube.com/watch?v=Ix-so6ifG_0

